Pesquisa sobre o perfil do Torcedor
de Futebol Americano no Brasil



Aplicacao da pesquisa
A pesquisa foi aplicada entre os dias 15 e 30
de Junho de 2011

As respostas foram coletadas atravées da
ferramenta SurveyMonkey pela Internet

Foram coletadas 4.261 respostas

A divulgacao aconteceu pela Internet, com o
apoio de varios canais do Futebol Americano
no Brasil

Pesquisa completa no site da AFAB:
www.afabonline.com.br



http://www.afabonline.com.br/

Faixa etaria

*O publico que acompanha
o Futebol Americano no
Brasil é
predominantemente
jovem.

*Entre 16 e 29 anos estao
78% desse publico.

*E um publico com grande
capacidade de influenciar
as decisdes de consumo de
suas familias.
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Sexo

*Como esperado, o publico
doFA é
predominantemente
masculino.

*Ha que se considerar que
o esporte alcanca o publico
feminino formado pelas
esposas, namoradas, maes
e irmas, dentre outras, dos
torcedores e dos
praticantes brasileiros.

*O publico feminino
atingido € maior do que
esse.

Sexo

10%

B Masculino ™ Feminino



Escolaridade

*A grande maioria dos fas
de Futebol Americano
possuem nivel superior.

*Daqueles que possuem

nivel médio, 83,7% (1.329
de 1.587) estdo em idade
de cursarem a faculdade.

*Podemos inferir que o
percentual de fas que ja
possuem nivel superior ou
estao cursando é de cerca
de 91,7%

_m

97 2,3%

Basico

Médio (total)

Médio (até 24 anos)

Médio (+ de 24 anos)

Superior

1.587 37,2%

2.577 (60,5%



Distribuicao geografica

*O Sudeste concentra a
maioria dos fas de Futebol
Americano, com 51,9%, com
Sao Paulo e Rio de Janeiro
respondendo, juntos, por
43,6% de todos os torcedores.

*Outros estados que merecem
destaque: PR com 9,9%, MT
com 8,8% e SC com 7,2%.

*Certamente a participacao
do Nordeste é maior do que a
apontada pela pesquisa, que
foi de 9,9%, pois houve pouco
envolvimento dos clubes e
entidades da regidao na
obtencao das respostas.

SUDESTE

SP  31,9%
RJ 11,7%
MG 6,6%
ES 1,7%
SUL 22,9%
PR 9,9%
SC 7,2%
RS 5,9%
CENTRO OESTE 13,8%
:
DF 2,9%
MS 1,1%
GO 1,0%
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Relacao com a NFL

*Como era esperado, o
publico que respondeu a
pesquisa e formado
basicamente por quem ja
conhece o esporte

*73% acompanham a liga
profissional americana
(NFL) e torcem por um
time.

*Pergunta na pesquisa:

Qual dessas opgoes melhor define a sua
relagcdo com a NFL (National Football
League - a liga de Futebol Americano

profissional dos Estados Unidos)?

Relagao com a NFL*

2%

® N3o conheco
B Conhego, mas nao acompanho
W Acompanho, mas nao tenho time

B Acompanho e tenho time



Relagao com o FA no Brasil*

*39,6% dos respondentes
ou nao conhecem ou nao
acompanham o FA
praticado no Brasil, o que
mostra um enorme
potencial de crescimento
para o esporte nacional.

*45% dos respondentes
estao envolvidos, de
alguma maneira, com
alguma equipe de FA
nacional.

*Pergunta na pesquisa:
Qual dessas opgcobes melhor define a sua
relacdo com o Futebol Americano no Brasil?

Nao praticao
esporte

Nao conhego
Conheco, mas AY _JN
N Comissao técnica
nao acompanho

Acompanho e
tenho um time

66,0% Pratica o esporte

Jogador

26,4% Dirigente

34,0%

29,8%

1,8%

2,4%



Classe social

*Com 86,1% do publico nas
classes A e B, o torcedor de
futebol americano no Brasil
esta localizado nas classes
mais altas.

*Isso era esperado, pois o
esporte é transmitido
apenas por canais pagos.

*E um publico jovem, de alto
poder aquisitivo e formador
de opiniao.

*Segundo os critérios do
IBGE a renda média mensal
dos 86,1% do publico que
fazem parte das classes A e
B é de RS 5.640

Classe social
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Time na NFL

*Os titulos dos ultimos anos e
os astros Tom Brady, Big Ben
e Peyton Manning colocaram
o Patriots, o Steelers e o Colts
como os times preferidos
pelos torcedores brasileiros,
seguidos logo de perto pelo
Green Bay Packers e pelo
Dallas Cowboys, o American-
Team.

*Os anos sem titulos e de
campanha ruim minaram a
base de fas que 49ers e
Dolphins conquistaram no
pais na década de 80, quando
o futebol americano era
transmitido pela TV
Bandeirantes em rede aberta.

New England Patriots

13,0%

Pittsburgh Steelers

9,9%

Indianapolis Colts

9,9%

Green Bay Packers

8,0%

Dallas Cowboys

7,8%

Philadelphia Eagles

5,8%

New York Giants

5,8%

New Orleans Saints
New York Jets

San Francisco 49ers
Chicago Bears
Baltimore Ravens
San Diego Chargers
Minnesota Vikings
Miami Dolphins
Arizona Cardinals
Oakland Raiders
Buffalo Bills

Tampa Bay Buccaneers
Denver Broncos
Atlanta Falcons
Washington Redskins
Tennessee Titans
Seattle Seahawks
Houston Texans
Cincinnati Bengals
Carolina Panthers 0,
St. Louis Rams 0,
Kansas City Chiefs 0,
Detroit Lions 0,
Jacksonville Jaguars 0,

0,0, 0 0.

4,9%
3,7%
3,1%
2,8%
2,6%
2,5%
2,3%
2,3%
2,2%
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1,8%
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Habitos em relacao a NFL

*80% do publico acompanha os jogos
na ESPN e quase 58% na BANDSPORTS.

*6,6% pagaram quase USS 300 por ano
para assistir pela Internet (Game Pass)
em 2010. Em 2011 com a reduc¢ao do
prego esse numero deve aumentar.

*Chamam a atengao os 40,7% de fas
gue assistem aos jogos pela Internet
em transmissoes piratas.

*Cerca de 50% dos fas, além de
assistirem as partidas, acompanham
noticias sobre a NFL em sites
internacionais e brasileiros.

*54,7% participam de redes sociais
sobre a NFL. 35,5% possuem suvenires
da NFL e 6,8% compram isso
regularmente.

*4,9% ja assistiram uma partida e 1,0%
assistem regularmente partidas da NFL
ao vivo.

*Os fas de MADDEN (54,3%) superam
largamente os fas de FANTASY
FOOTBALL (15,0%).

Assiste na ESPN

Assiste na BANDSPORTS

Assina o GAMEPASS

Assiste pela Internet

Acompanha sites
americanos

Acompanha sites
brasileiros

Participa de redes
sociais sobre a NFL

Tem suvenires da NFL

Compra regularmente
suvenires da NFL

J4 assistiu jogos da NFL
no estadio

Assiste regularmente
jogos da NFL no estadio

Joga Fantasy Football

Joga Madden

80,6%

57,9%

40,7%

48,9%

56,4%

54,7%

35,5%

15,0%

54,3%
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Quanto vocé gasta por
meés com a NFL?

*51,1% gastam algum valor
mensal com a NFL

*10,1% gastam mais de RS
100 por més.

Nada

Até RS 50

RS 51 aRS$ 100

RS 101 a RS 200

RS 201 a RS 300

Mais de RS 300




Time no Brasil

*46,6% dos
respondentes
torcem por
equipes da LBFA

*31,6% torcem por

LBFA

Cuiaba Arsenal

Fluminense Imperadores

Sao Paulo Storm

Minas Locomotiva

Coritiba Crocodiles

Joinville Gladiators

Sao Paulo Spartans

equipes do Torneio g;nta cruz do Sul Chacais

Touchdown

*7,6% torcem por
equipes da LINEFA

*14,1% torcem por
outras equipes

Esses numeros est@o
mascarados pelo indice de
respostas dos jogadores de

cada equipe

Curitiba Brown Spiders
Porto Alegre Pumpkins
LINEFA

Recife Mariners

Natal Scorpions

Recife Pirates

Ceara Cangaceiros
Joao Pessoa Espectros

Bull Potiguares

Dragbdes do Mar de Fortaleza

46,6%
12,2%
5,3%
4,6%
4,1%

3,5%

2,9%

2,8%
2,7%
2,4%
2,2%
7,6%
2,3%
1,7%
1,1%
0,8%
0,8%
0,5%
0,4%

TT 2011

Corinthians Steamrollers
Palmeiras Locomotive
Vasco da Gama Patriotas

Botafogo Mamutes

Santos Tsunami

Tubaroes do Cerrado

Ribeirao Preto Challengers
Vila Velha Tritoes
Uberlandia Lobos

Curitiba Hurricanes
Timbd Rhinos

Coruba Buffalos

ABC Corsarios

Jaragua Breakers
Ponta Grossa Phantons

Curitiba Predadores

Outros

31,6%
9,4%
3,6%
3,2%
2,9%

2,7%

2,2%

1,6%
1,3%
1,0%
1,0%
0,6%
0,6%
0,6%
0,5%
0,3%
0,1%

14,1%



Habitos em relagdo ao FA
praticado no Brasil

*As respostas estao divididas

entre aqueles que praticam e
0s que nao praticam o FA no

Brasil.

*14,0% nao praticam e
assistem jogos ao vivo, 7,1%
assistem pela Internet, 19,0%
acompanham os sites das
equipes, 21% acompanham
sites que falam sobre o FA
brasileiro, 20,3%
acompanham as redes sociais
sobre o FA nacional, 5,7% tém
suvenires e 1,5% compra
suvenires regularmente.

*Esses numeros mostram o
potencial de mercado para as
equipe nacionais.

Assiste jogos ao vivo

Assiste jogos pela Internet

Acompanha o site da equipe
preferida

Acompanha sites sobre o FA no
Brasil

Participa de redes sociais sobre o
FA no Brasil

Tem suvenires de equipes
brasileiras

Compra regularmente suvenires 4
de equipes brasileiras

5,5%

&

B N3o pratica M Pratica



O que falta para o FA
praticado no Brasil?

*Questionados sobre o acham
gue falta para o FA no Brasil
os fas indicaram divulgacao e
patrocinio como as maiores
necessidades, empatados
com 37,1%.

*O conhecimento das regras
também recebeu votacao
relevante, com 13,3%.

*|mportante que a
organizacao das partidas foi
pouco lembrada, com apenas
2,4%, sinal de que as partidas
no Brasil ja atingiram um bom
nivel de organizacao ou de
gue as expectativas nao sao
elevadas nesse item.

Ay 3,3% 2,4% 2,2%
,92 /0

m Divulgacao

M Patrocinio

® Conhecimento das regras pelo publico
m Outro (diversos)

B Organizagao das equipes

® Organizacgao das partidas

Melhor nivel da arbitragem



O que falta para assistir
uma partida de FA no
Brasil

*Quase 60% do publico
disse que, para que
possam assistir a uma
partida da FA no estadio
no Brasil, precisam receber
as informacodes sobre as
partidas através de uma
melhor divulgacao.

*Um melhor nivel das
partidas, com 13,6%,
mostra que as equipes
precisam evoluir
tecnicamente para
oferecer um melhor
espetaculo.

4,0%_ 257 1,8%

B Maior divulgacao de cada partida

® Melhor nivel das partidas

m Outro (diversos)

B Atracdes além da partida, como sorteios e pequenos shows
® Melhor nivel da arbitragem

m Pontualidade

A partida demorar menos para acabar



Habitos de consumo e
disponibilidade em mudar
os habitos

*57,3% dos respondentes tém o
habito de ir ao Cinema e destes
64,9% aceitariam mudar seus
habitos de consumo em favor de
alguma marca que patrocinasse o
FA no Brasil.

*A mesma leitura se aplica aos
demais habitos.

*Destaque para a baixa
penetracdo de assinaturas de
revistas (28,8%), compra de
musica pela Internet (17,6%) e
academia (37,4%).

*Na média 64,1% do publico
aceitaria mudar os habitos de
consumo em favor de alguma
marca que patrocinasse o FA no
Brasil.

Vai ao cinema 1x/més

Frequenta shopping center...

Viaja a lazer 1x/ano
Possui cartao de crédito
Possui assinatura de revistas

Compra pela Internet

Compra musicas e videos pela...

Frequenta academia 2x/semana

Pratica atividade fisica...

Acessa Internet em casa

Possui TV por assinatura

Estuda/estudou em escola...

B N3o mudariam ™ Mudariam

11,0%



Palavras que o fa relaciona ao Futebol Americano?

agilidade .. alegria

brutalidade

elite . €MOCAO

estrategia

:H fOrca inovacao
1ntel1genc1a jogo masculinidade
novidade r'aCa
tecnica . VelOC]dade violencia

Grdfico com as respostas a questdo "Quanto vocé pensa em Futebol Americano, quais palavras melhor representa esse
esporte?". O tamanho das letras é proporcional ao numero de vezes que a palavra foi mencionada e os numeros ao lados das
palavras mostram quantas vezes ela foi mencionada. Estratégia, Inteligéncia e Emogdo se destacaram.



Marcas que o fa relaciona ao Futebol Americano

adidaS ambev banco

, brahma brasil bull centauro
coca-cola .., coca .., cola .., €spn
gatorade ' glObO 5 , heineken :

ni ke penalty

, petrobras .., puma ¢ rebook red

rede - reebok skol
topper o under wilson

Grafico com as respostas a questdo "Quando vocé pensa em Futebol Americano, pense em 3 marcas ou empresas que vocé
gostaria de ver associada ao esporte.". Destaque para NIKE e ADIDAS e COCA-COLA. Logo em seguida ESPN, REEBOK e
GLOBO.



